




目   录

2025年第3期　总第396期

新时代共青团工作圆桌笔谈

1 新时代思政课建设内涵式发展及其实践探索

荣　鑫

7 新时代青年干部教育培训工作及其优化路径

蔡　爽

13 新时代团干部队伍建设的经验和启示

钟　良

数字化与青年

19 与平台共谋：青年博主的账号运营与平台想象

燕道成　吴　涵

34 边缘化与离心化：土味二创文化中的权力关系

陆泓承

49 在线社会资本、数字素养与青年的制度信任

邹宇春　李建栋　梁茵岚



[期刊基本参数]  CN 31-1221/C * 1981 * b * A4 * 128 * zh * P * ￥30.00 * 1500 * 10 * 2024-05

青年文化

75 亚文化景观下当代青年城市漫游的实践逻辑

张爱红　吴元浩

15 赛博鹊桥：异地恋中的媒介使用与关系再现 

黄　珩　郭一澄

青年观察

90 社会高质量发展可以缓解青年劳动者失业焦虑吗？ 

——来自中国社会状况综合调查的证据

柳建坤　曾煌烽

107 与自己的对话：占卜亚文化与当代青年的精神世界

邢婷婷

主办单位：上海社会科学院社会学研究所主办单位： 上海社会科学院社会学研究所

青年就业

66 理想劳动：“景漂”青年的劳动过程分析

李雷雷

82 尽职避责：青年基层公务员的行为特征研究

安园园　李　义

青年观察

101 不确定性的清晰化：妊娠期的风险认知与知识生产

龙　吟

117 婚房进城：农村男性青年的城镇住房与婚姻缔结

王　建　唐一静

［期刊基本参数］ CN 31⁃1221/C * 1981 * b * B5 * 136 * zh * P * ￥30.00 * 1500 * 10 * 2025⁃05



CONTENTS 当  代  青  年  研  究Contemporary Youth Research May 2025
Sum  No.396  No.3

1 Roundtable Discussion on the Work of the Communist Youth League of China in 
the New Era

RONG Xin　CAI Shuang　ZHONG Liang

19 Collaborating with the Platform: Account Operation and Platform Imagination of 
Young Bloggers

YAN Daocheng　WU Han

34 Marginalization and Decentralization: An Analysis of Power Relations in Rural-
style Re-creation Culture

LU Hongcheng

49 Online Social Capital, Internet Literacy and Institutional Trust of the Youth
ZOU Yuchun　LI Jiandong　LIANG Yinlan

66 Ideal Labor: A Study on the Labor Process of the “Jingpiao” Youth
LI Lei lei

82 Diligence with No Liability: Research on the Typical Behavioral Characteristics of 
Young Grassroots Civil Servants

AN Yuanyuan　LI Yi

101 The Clarification of Uncertainty: Risk Perception and Knowledge Production During 
Pregnancy

LONG Yin

117 Marriage Housing into Cities: Urban Housing and Marriage of Rural Young Men
WANG Jian　TANG Yijing





边缘化与离心化：土味二创文化中的权力关系

陆泓承

［摘　要］土味文化的发展及短视频制作门槛的降低催生了越来越多

的土味文化二次创作群体，他们通过模仿、再造农村创作者的内容进行生

产。然而，关于土味二创文化究竟促进了城乡文化融合还是加剧了阶层分

化，仍存在一定的争议。文章以农村创作者“纠纠在努力”的二创群体为

例，通过社会网络民族志分析发现，真正创造、使用、转换土味亚文化的主

体其实一直都是城市用户，农村用户在权力关系中越发边缘化、离心化。

由于农村用户缺乏基本的数字媒介素养，他们在这一文化中不仅缺乏解释

权，甚至还受到符号异化的束缚，不得不服从于最初的土味媒介形象。若

要通过这一文化促进城乡之间的平等对话，关键在于为农村用户创造更公

平的文化参与环境，提升其数字媒介素养，使其能够以更自主的方式参与

符号生产。

［关键词］土味二创文化；社会网络民族志；权力关系；“纠纠在努力”

一、问题的提出

近年来，土味文化已经成为中国网络空间中的独特景观（郭淼、王云生，2022；

Liu & Zhou，2023）。随着用户创作能力的上升以及视频制作门槛的降低，土味文化

二次创作（简称“二创”）群体应运而生。过往收看、讨论土味内容的受众开始更主动

地对土味内容进行再创作，他们积极地对土味网红的内容进行解读、模仿，或是对土

味网红的直播内容自发进行剪辑、切片和再传播，很大程度上改变了土味文化的原

有生态。

一方面，二创文化的确帮助土味网红解决了过去内容生产乏力、变现能力不足

的问题，延长了土味网红的生命周期、提升了土味文化的内在活力（高夏丽，2022）。

在这一过程中，二创者们甚至还主动挖掘和推广了如“三梦奇缘”“小英一家”等系列

土味网红，帮助许多农村创作者获得了“被看见”的机会。另一方面，土味二创文化

也在客观上扩大了网络空间中的城乡权力距离。一些城市二创者对土味网红过度

干预和引导，甚至控制了创作者的表达方式，迫使其以“扮丑”等迎合性的方式维持

特定的“土味”形象，这也引发了关于土味文化符号异化的深层担忧。

[收稿日期] 2024-07-10
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鉴于此，本研究希望聚焦土味二创文化内部的权力关系，关注二创者内部及其

与土味网红之间构成的权力结构和赋权机制，进而探讨这一文化对于城乡文化交流

与融合的真正潜力。为了厘清这一问题，本研究通过两阶段的社会网络民族志方

法，以土味网红“纠纠在努力”及其二创群体为例，深入探讨这一群体内部的权力关

系，进而关注这一文化形式对城乡文化融合发展的深层作用。

二、文献综述

（一）土味文化的基本特征和核心矛盾

狭义的“土味文化”最早在 2017年伴随移动直播和短视频的兴起而迅速走红，

重点以乡村生活、底层人民的日常为主题，特点是原生态、乡土、直白、通俗等，以喊

麦、社会摇等形式为典型代表（刘文帅，2021）。目前，学界对于土味文化的研究主要

有亚文化（李彪，2021）、文化消费与生产（刘懿璇、何建平，2022）、审美与流行文化

（杨萍，2019）等几种视角，核心关切聚焦在城乡关系（路阳、张敦福，2021）、阶层赋权

（杨萍，2019；周敏，2019）、流行美学（顾明敏，2020）等问题上。土味二创文化源于用

户对于土味内容自发性的欣赏、认同与模仿创作，其本质是一种更具互动性的土味

文化（宋巧丽、田辉，2022），因此也沿袭了土味文化的基本特点和核心矛盾。

由于土味文化根植于中国特殊的城乡背景，城乡互动和阶层赋权是土味文化研

究当中的核心议题之一。一些学者认为土味文化构建了一种城乡文化拼接的界面，

展现出城乡权力差距的缩小和二元对立的消解（姬广绪，2018），为我国城乡关系的

融合创造了条件（顾明敏，2020）。同时，土味文化也被视为对弱势群体的赋权及底

层文化寻求认同的展现（杨萍，2019），部分观点也认为其可以为城市农民工提供通

过将亚文化资本转化为经济资本进而实现阶层流动的新路径（周敏，2019）。然而，

也有研究指出，土味文化的流行并不意味着乡村及底层社会的提升，它实则是处于

被支配地位的用户主动参与完成的对既有城乡关系的再生产（路阳、张敦福，2021）。

事实上，前文所提及的土味二创文化的现实问题反映的也是土味文化长期以来持续

性争论的关键矛盾。

然而，由于当前大部分土味文化研究主要基于思辨展开，学界对土味文化背后

的赋权机制和权力动态的认识仍相对模糊，也缺乏共识性的研究路径，因此，本研究

拟引入社会网络民族志方法，通过聚焦特定土味二创群体内部的权力关系，探索这

一文化中的结构与赋权机制，试图揭示这一文化对于推动中国城乡关系转变的真正

潜力。

（二）在线亚文化社群内的权力关系

土味二创文化与主流文化相比具有较强的异质性和边缘性，二创者通过互联网

平台松散地形成了独特的身份认同，是一种较为典型的青年亚文化（周敏，2019）。

在亚文化研究中，权力关系一直是一个重要的研究议题，学界围绕亚文化社群内部
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的权力结构、赋权机制等展开了广泛的讨论。

目前，对于亚文化群体内权力关系的研究路径主要有两种：一种是结构主义路

径，主要关注群体内的权力结构，通常通过社会网络分析关注群体内部的互动情况，

代表性研究有 Fletcher和 Bonell（2013）关于英国青年的社会网络分析；另一种是阐

释主义路径，主要关注群体内部的赋权机制，通常采用民族志、访谈等方式挖掘群体

内部的权力来源，代表性研究有谢灵佳（2019）对于Cosplay亚文化群体的分析。

无论是何种路径，互动均是各研究普遍关注的一个重要线索。Fine和Kleinman

（1979）指出，亚文化并非一个封闭的文化系统，而是通过社会互动产生的文化符号。

互动不仅是亚文化产生的基础，还是群体认同感和归属感形成的关键来源。

Hollingworth（2015）在研究青少年亚文化时指出，互动不仅是群体认同形成、塑造自

我的方式，更是群体内部权力结构的体现。土味二创文化以二创为核心，通过符号

互动得以维系，互动对于这一亚文化的作用不言而喻，也因此构成了群体内权力的

重要来源。此外，土味二创文化网络亚文化的本质更进一步凸显了互动对于这一文

化的意义。Dupont（2019）指出，网络亚文化中的互动更开放，更直接地反映权力关

系，也更突出地赋予参与者权力。土味二创文化主要以社交媒体（尤其是短视频平

台）为载体，其本身与过往的亚文化相比，具有更强的互动性、虚拟性和开放性，互动

不仅是衡量群体内权力结构的客观尺度，更是群体内权力生成的过程。综合来看，

互动同样也是衡量和审视土味二创文化内部权力关系的重要线索。

沿着这一逻辑，以社会互动为核心的社会资本理论可以成为理解土味二创文化

群体内权力关系的核心理论工具。社会资本（Social Capital）这一概念源于布尔迪

厄对社会阶级与权力分配的研究，主要指的是个体通过社会关系网络积累的资源

（Bourdieu，2011）。在亚文化研究中，社会资本理论已被广泛用于解释不同亚文化

群体内部的权力动态和身份认同。Thornton（1996）借鉴了布尔迪厄的社会资本概

念，发展了自身的亚文化资本理论，揭示了俱乐部亚文化群体如何通过符号操作和

再生产积累社会资本，并通过群体互动建立和强化其身份认同。土味二创文化作为

一种极度依赖互动和符号再生产的网络亚文化，其背后的权力结构与动态能更直

接、有效地通过社会资本进行反映和衡量。本研究也将以社会资本的生成、转化和

运用为线索，重点关注土味二创文化中创作者如何通过互动积累社会资本，并借此

获得群体内的影响力与话语权，以此揭示这一群体内特殊的权力结构和赋权机制。

综合来看，以互动为基础积累的社会资本可以成为考察土味文化中的权力结构

和动态的重要线索。然而，有几个关键问题需要关注。首先，并非所有形式的社会

资本在亚文化社区中同样有效或可转化。亚文化参与者不仅在该亚文化群体内互

动，也在更广泛的社会环境中进行互动。因此，在讨论亚文化群体的社会资本及转

化时，必须区分群体内部和外部的互动。这也意味着社会资本的测量不应仅关注土

味参与者的所有互动，相反，必须在测量前将互动的范围锁定在亚文化群体之内。

其次，有必要检视社会资本的流动和再分配的情况。社会资本在资本流动中是一个
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重要的中介指标和观察基础，但它不是资本转化和流动的最终结果。因此，本研究

不仅要描绘社区的静态权力结构，还要密切观察亚文化群体内的资本动态，特别是

一些特殊案例。此外，由于土味二创文化本身根植于中国特殊的城乡背景当中，创

作者们的阶层身份在这一议题之下天然成为一个不可忽略的现实因素。因此，在讨

论亚文化群体的互动时，也必须时刻明确不同主体本身在更广泛的社会范围内的阶

层身份。

三、研究设计

基于研究目的与研究现状，本研究拟聚焦抖音土味网红“纠纠在努力”的二创群

体，通过社会网络民族志探究这一土味二创群体内部的权力关系，挖掘这一亚文化

群体内部通过互动所形成的权力结构和赋权机制，以此探讨这一文化对于推动城乡

文化融合的潜力。

（一）研究对象：“纠纠在努力”的二创群体

本研究选取土味网红“纠纠在努力”（后简称“纠纠”）的二创群体作为实证研究

对象，重点分析二创群体内部及他们与纠纠之间的权力关系。纠纠及其相关二创群

体的代表性主要体现在以下两个方面。

首先，纠纠的走红与二创群体的二创行为之间存在密切联系，可以比较清晰地

反映出土味二创文化的潜力。纠纠出生于云南临沧的一个农村家庭，早年辍学，具

有典型的“小镇青年”特质。得益于智能手机的普及，她从 2018年开始在各平台发

布短视频。然而，在最初的两年里，纠纠自娱自乐式的内容创作并未引起过多关注，

直到一段模仿热门电视剧《花千骨》的短视频因“粗糙”的幽默感吸引了城市用户的

注意。在视频中，她意外保留了一段尴尬笑场的镜头，这种荒诞的“奇观”在 2021年

迅速引发了搞笑博主们的二创和模仿传播。通过二创群体的大量传播，纠纠不仅在

互联网上迅速走红，还实现了流量变现，并签约MCN公司，甚至连她的朋友们也因

二创效应逐渐成为土味网红。纠纠的走红路径、符号意义及其与二创群体的互动特

征，与其他土味网红（如“小英一家”）高度相似，具有较强的普遍性。此外，纠纠的走

红过程至今已经较为完整且相对稳定，便于研究全貌。

其次，纠纠受到这一文化的限制也较为突出，清晰地反映了这一文化天然存在

的内在矛盾。早期，纠纠的视频质量较低，视频画质粗糙、情节夸张，基本符合人们

对“土味文化”的刻板印象。随着纠纠二创视频的爆火，纠纠的口音、拍摄方式等开

始被模式化、样板化。然而，当纠纠掌握了更高的视频制作技术并尝试转型后，部分

二创者们开始对她的内容进行干预，她的视频流量也出现了下滑，这也使其不得不

再次回归早期媒介素养较低的形象寻求生存。事实上，这样的限制与矛盾此后也表

现在“核爆酱肘子”“三梦奇缘”等一系列因二创文化而走红的土味网红身上，部分网

红甚至因为这样的干预出现了账号停更、退网、精神崩溃等恶性后果。对于纠纠而

言，她的媒介素养在转型前后转变较为突出且她所遭遇的困境也较为典型，以她的
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二创群体为观察对象，可以更直观地观察、理解这一文化背后的权力矛盾。

综上，选取纠纠的二创群体为研究对象，不仅能更为全面地揭示土味二创文化

背后的权力，也能更客观地把握这一文化背后的关键性问题，进而有效理解这一文

化的潜力。

（二）研究方法：社会网络民族志

关于亚文化群体内权力关系的研究，通常存在两种分析路径。结构主义路径倾

向于使用社会网络分析（Social Network Analysis），通过量化的网络结构揭示群体内

部的结构性关系，然而这一方法难以捕捉权力动态与赋权过程的演变；阐释主义路

径则基于符号互动论（Symbolic Interactionism）关注个体对权力产生与发展的自我

阐释，用以挖掘群体内的赋权机制，但该路径在把握群体全局结构时常显不足，还通

常在抽样代表性上存在困难。

本研究拟采用社会网络民族志方法开展质、量混合研究，旨在全面、动态地把握

土味二创群体内的权力关系。这一方法最早由Howard（2002）在对跨组织网络分析

的研究中提出，他主张将民族志的参与观察、深度访谈等质性分析工具与社会网络

分析的量化工具相结合，构建一种交叉验证的混合方法，以弥合上述两种路径的

不足。

从操作上看，社会网络民族志包含两个阶段：第一阶段通过社会网络分析，从宏

观角度探讨群体网络的整体结构特征，为后续研究提供样本选择依据（案例、田野

等）；第二阶段以社会网络分析结果为基础，有针对性地在多个田野中开展民族志观

察，进行主动和被动的沉浸式记录，最后进行跨案例的比较分析（Lee，2014；

Robinson & Anderson，2020）。这一方法并非两种技术的简单拼合，而是桥接两者的

优势，既利用社会网络分析明确田野选择与对比框架，又通过民族志深入揭示动态

的权力互动过程，客观、全面地关注一个群体的内在权力结构。后续研究者进一步

将其用于在线学生网络（Biddix & Park，2008）、媒体从业者（Bengtsson，2014）等研究

当中，也验证了其对于群体权力研究解释的有效性。具体到本研究，社会网络分析

为理解土味二创群体的权力结构提供了宏观视野，而民族志方法则深入捕捉了群体

成员在互动中的权力流动及社会资本的生成与转化。两种方法的整合，使本研究得

以全面勾勒土味二创群体内的权力结构，同时揭示权力随互动不断演化和发展的赋

权机制。

1.概念与框架

社会网络民族志分析主要以个体之间的互动为分析单位。因此，在实证分析之

前，有必要对于分析单位——互动——进行界定。

在土味文化研究中，主要有两种视角去认识土味网红与其观众之间的互动：一

是单向传播视角，该视角将土味文化视为一种点对面、主体对客体的单向互动结构，

这一视角更关注土味网红对其受众的单向传播行为及受众因此产生的文化消费行

为（孟威，2022）；二是对等传播视角，该视角将土味文化视为用户之间平等互动所构
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建出的一种数字文化，不太关注用户之间的传受行为，更多的是讨论不同阶层的认

同与群体身份构建（路阳、张敦福，2021）。然而，这两种视角对于本研究而言均不适

用。前者无法解释二创者们的主动创作行为，后者提前预设了不同类型创作者的阶

层身份。

研究认为，在土味二创文化中存在着不同类型的主体，土味网红在群体中具有

第一性，他们是土味二创文化中的符号性核心，也是土味二创群体存在和维系的必

要条件。土味二创者虽然是第二性的，但也正是其群体间的互动才构成了土味二创

文化的本体，其重要性也是不容忽视的。任何一类主体都有可能是城市用户和农村

用户，探究他们的阶层身份也正是研究的核心目的之一。同时，本研究认为，在土味

网红与土味二创者以及土味二创者之间所存在的互动形式并不相同。前者更多的

是点对面的单向互动，后者更多的则是点对点的双向互动。基于此，本研究综合了

当前的既有视角，提出了观察土味二创文化的双重主体—双重互动模式（如图 1所

示），以此对土味二创群体的现实权力动态进行观察。

图1　土味二创文化的双重主体—双重互动模式

回到本研究的关注对象——纠纠的二创社群，从操作层面来看，有必要在第二

阶段的研究过程中区分不同类型的互动。

从第一阶段来看，每个主体都与纠纠存在着第一类互动，但并非每一个主体之

间都存在着第二类互动，因此如果以第一类互动为单位进行社会网络分析，则会产

生一个以纠纠为核心节点的全连接的网络。虽然不同二创者和纠纠之间存在着互

动强度的差异，但全连接网络的分析价值有限，且阐释价值并不突出，因此本研究认

为，在第一阶段的社会网络分析中有必要首先聚焦第二类互动——二创者之间的

互动。

从第二阶段来看，二创者们之所以形成纠纠二创者的身份识别，主要是因为其

与纠纠之间保持着长期、持续、差异性的互动，而且互动之间的差异和动态也正是挖

掘群体内赋权机制的关键。民族志对于互动的动态阐释也恰好为理解群体内的赋
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权机制和权力动态提供了条件。因此，在第二阶段的民族志研究中才聚焦第一类互

动背后的符号意义，结合参与者的动态行为和参与，分析他们如何在社群内部构建、

内化和转化社会资本，进而分析该文化内实现赋权的方式。

2.数据与分析

第一阶段是社会网络分析。研究首先通过社会网络分析，从全局、宏观层面对

纠纠二创群体内的权力结构进行解析。

表1　抖音平台中与纠纠有关的话题

序号

1

2

3

4

5

话题名称

#纠纠在努力

#纠言纠语

#纠纠

#纠语

#纠纠尬剧女王

总播放量

4.2亿

4.4亿

1.2亿

1.1亿

1196.5万

注：以上数据截至2021年10月23日。

在抖音平台中，土味二创社群主要以标签构建起群体边界，因此本研究主要通

过话题标签确定分析节点——纠纠二创群体的主要参与者。本研究首先收集抖音

平台中与纠纠相关的五个高播放量话题（如#纠纠在努力、#纠言纠语等），并在这些

话题下筛选点赞量超过 1000的视频创作者作为实证研究的样本。去除仅借用文案

但与纠纠内容无关的创作者后，共获得 137个节点，研究进一步统计了每位创作者

的粉丝量、作品数、相关作品数及创作者身份等基础数据，以此作为社会网络分析的

节点数据。

其次，本研究对主要参与者之间的互动行为进行统计，构建研究的边数据。抖

音平台的用户互动以评论、合拍、原声使用等形式体现，而订阅账户的互动行为会在

评论区标记为“已关注”。基于此，研究者创建了一个专门关注上述二创者及纠纠的

新账户，并通过人工标注系统性统计这些账户之间的互动行为。互动数据以“主动

方”（Source）和“目标方”（Target）的关系建模，记录互动形式及发生时间，最终构建

了一个包含419条互动关系的数据表。

整合边、节点数据后，研究通过UCINET和Gephi两款社会网络分析工具，对这

一网络进行指标运算、数据处理与可视化呈现，进而探究群体内部通过互动所构建

的权力结构。

第二阶段是民族志分析。通过 Gephi 计算网络的中介中心度（Betweenness 

Centrality），本研究识别出网络内部的主要凝结子群，以此为依据选取后续多点民族

志的田野。从 2021年 10月 25日至 2022年 5月 25日，对群体内主要凝结子群开展在

线参与式观察。

这一阶段的田野工作以“多点观察”和“横向对比”为核心，一方面通过持续的在

线观察，记录子群内部主要行动者之间的互动行为，分析社会资本的生产、转换与利
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用过程；另一方面比对不同凝结子群在互动模式、符号操作及权力分配中的差异，揭

示城乡文化互动中的赋权机制与权力流动。这一阶段的分析重点是观察这些主要

子群内部社会资本生产、转换和利用的情况及子群与纠纠之间的互动情况，进而总

结这一文化对于推进城乡文化融合的真正潜力。

四、研究发现

（一）权力结构：城市用户的集中化和农村用户的边缘化

通过Gephi软件，基于F-R算法，本研究对纠纠土味二创者社交网络进行了可视

化处理，得出了土味二创者社交网络的整体网络图，进而对整体的权力结构有了

认识。

纠纠的土味二创群体存在着高频互动、弱连接的结构特点，基本符合数字亚文

化群体的基本特征。从点中心度的角度来看，土味二创群体网络的平均度为 1.51、

加权平均度为 3.06，说明平均每个参与者都会与另一个参与者产生一次互动，群体

内部的互动频率较高。但从密度来看，该群体网络的密度仅为 0.011，这意味着该群

体内仅有1.1%的关系得到了发展，二创者们之间的互动事实上相对松散。

从权力结构来看，该土味二创群体内部“核心—边缘”的结构较为明显，而且位

于核心的用户基本是城市用户，农村用户在群体中被边缘化。虽然网络崇拜的核

心——土味网红——是农村用户，但参与二创的核心用户基本是城市用户，鲜少有

农村用户参与到二创和与二创有关的互动当中。这一结论侧面验证了这一群体的

基本属性：土味二创文化的“土”仅体现在土味网红的“土”上，这一文化的本质仍是

一种城市文化，而不是部分乐观主义者所预言的“城乡文化的界面”。

1.小世界效应：二创确实促进了权力的集中化

基于 Gephi 0.1的分析结果，研究计算出纠纠土味二创者社交网络的平均路径

长度为 2.74，任意两个节点之间形成互动平均至少需要经过三个中介节点。作为对

比，我们生成了一个具有相同规模和节点分布的随机网络图。结果显示，纠纠二创

群体的网络平均路径长度略大于对应的随机图（分别为 2.74和 2.57），而聚类系数则

显著大于随机图（分别为0.202和0.017）。

因此，可以推断纠纠二创群体内存在小世界效应，这说明二创行为所产生的互

动确实促进了这个虚拟网络群体的形成，也帮助群体创造了更多的社会资本和社会

联系。然而，仅从结构角度进行分析，难以识别社会资本真实的转化，因此也需要进

行更深入的民族志研究来探讨社会资本的具体流向。

2.中心度分析：社会资本集中于城市用户

进一步来看，虽然二创行为促进了网络当中社会资本的生成，但由于网络中的

用户大部分为城市用户，事实上权力的集中化主要有益于城市用户，农村用户在其

中反而被进一步边缘化。

从点度中心度来看（如表 2所示），前五名创作者的入度均高于出度，这表明二
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创者的互动并非总是双向的，处于网络核心的个人更有可能频繁受到他人的互动邀

请，而处于边缘的个人则较少受到网络核心的关注。据此可以推测，即使在二创群

体之间，社会资本也存在显著差异，那么位于边缘的创作者所能获得的社会资本将

更为稀缺。从中介中心度来看（如表 3所示），二创群体网络中社会资本的垄断趋势

也相当明显。中介中心度（Betweenness Centrality）是指一个节点在网络中作为其他

节点之间最短路径的桥梁出现的频率，用来衡量该节点在网络中对信息流通的重要

性。然而，在该网络中，只有 28个节点中介中心度的值大于零，仅占总数的 19.7%，

这表明一小部分人垄断了社群内的社会资本。

表2　点度中心度最高的前五名创作者

用户 ID

晴朗

和西八

窝心WOZ2K

草莓米性

Mr糊小博

点入度

38

18

18

15

15

点出度

25

15

2

6

3

总度数

63

33

20

21

18

表3　中介中心度最高的前五名创作者

用户 ID

晴朗

和西八

草莓米性

川芹在努力

可乐是个现眼包

中介中心度

2382.75

1118.08

574.33

463.97

412.67

粉丝量

77.2万

10.4万

6.5万

2.1万

2.0万

总的来看，虽然二创行为促进了群体内的联系与互动，通过第二类互动构建起

了群体网络，创造了更多的社会资本，但由于参与到第二类互动的用户基本是城市

用户，因此这一集中化、垄断化的权力网络并未直接、实质地将权力赋予农村用户，

反而天然地将媒介素养较低的农村用户排除出了二创群体当中，也加速了农村用户

在这一群体之中的边缘化趋势。

（二）赋权机制：二创者的多元策略和土味网红的离心化

基于Gephi 0.1的结果，研究识别出社群内主要存在 4个凝聚子群，后续将其选

定为民族志的多点田野。从 2021年 10月 25日到 2022年 5月 25日，研究对多点田野

内与纠纠有关的在线行为进行了持续的观察、记录和对比，分析了他们和纠纠之间

的互动（第一类互动），以及他们在群体内部的互动（第二类互动），以此探究群体内

差异化的赋权机制及权力流动。

由于亚文化群体内的权力存在多元性、差异性，群体中的权力差异不仅来源于

社会资本积累的多少，还取决于特定成员在符号再生产中的表现能力和对社会资本
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的转化能力（Thornton，1996）。研究结果显示，土味二创文化中不同主体在扩大社

会资本的策略和能力上存在显著差异，不同主体追求的最终资本形式也存在根本差

异。然而，无论在何种子群内部，纠纠本人事实上并不参与赋权过程，甚至还不断丧

失着对于自身身份和符号的解释权。

1.“晴朗—和西八”子群：争夺对于土味符号的解释权

子群 1是网络内最大的子群，包含近 28.47% 的二创者，晴朗、和西八两位创作

者是其中的关键节点。他们两人是较早开始模仿纠纠且收获关注最多的二创者，

每人均制作了超过 50条与纠纠相关的原创短视频，远超社群中的其他成员，再加上

他们具有极佳的模仿能力、极具创意的二创能力，两人也被网友们封为“纠门大

弟子”。

他们二创并非出于经济或慈善动机，而主要是出于一种阐释、维护自身所创造

的文化正统性的目的。他们并不是最早发现、模仿纠纠的主体，但是最早通过自身

的创意和网络素养（网感），将纠纠的口音阐释为一种语言（“纠语”）、将纠纠的拍摄

手法总结为一种视频风格（“纠式Vlog”和“纠纠尬剧”）的创作者。他们不仅使得“纠

纠的二创群体”形成了可识别的边界、可参考的范本，也让群体形成了独特的群体认

同。在这一过程当中，这两位核心主体获得了亚文化群体内部极高的群体地位。后

续，当其他创作者拍摄好二创视频之后甚至不会去询问纠纠本人，而是会主动询问

这两位“大弟子”的意见，以此为自身的内容寻求正统性。

从本质来看，正是在这一群二创者的合作和互动之间，“纠纠”及其有关的符号

得以被不断挖掘，客观上也开始被更多人关注。然而，反思他们与纠纠的关系可以

发现，纠纠符号的解释权已几乎由这一核心子群所掌控。晴朗、和西八对纠纠符号

的“正统性”进行垄断，甚至在其他成员模仿纠纠时会主动干预他们的内容生产，确

保符号的“正统性”符合他们的定义，而纠纠本人对这一符号的控制几乎完全丧失。

而且，为了维持群体的活力、维持符号的有效性和新鲜性，群体需要持续地巩固和产

出对于核心符号的解释和再创作。群体内各种合拍挑战等促活和拉新活动的发起

人和解释人也仍是晴朗等人。然而，在这一过程中，纠纠本人事实上只需提供最原

始的符号，即使她在后续符号的解读、再生产的全过程中持续缺位，对群体也不会造

成太大影响。可见，二创行为虽然为“纠纠”这一符号带来了流量，但也使纠纠本人

逐渐丧失了对群体的控制权。

2.“草莓米性—川芹在努力”子群：凝聚强连接社会资本

与晴朗、和西八两位创作者不同，第二个子群普遍在创意、制作上不存在优势，

且大部分人加入二创社群的时间较晚，因此在亚文化的阐释权上未能占据主导地

位。然而，这一子群通过独特路径积累了较高的社会资本，成为所有子群中联系最

为紧密、互动最为活跃的群体。该子群的网络密度高达 12.8%，在所有子群中密度

最高，甚至是“晴朗—和西八”子群密度的两倍以上。

这一子群的核心策略是巧妙地动员和发展“群氓之力”，将分散的创意和灵感整
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合为群体的亚文化作品。该子群中的两个核心二创者“草莓米性”和“川芹在努力”

在通过参与晴朗与和西八的创作挑战并获得认可后，迅速组建了“纠纠粉丝群”，通

过微信群等方式与普通观众建立直接联系。他们表现得更为亲民，积极参与群内讨

论，记录、精选发言并加工为短视频发布至个人账号。在这一过程中，他们的内容生

产能力甚至超越了晴朗、和西八，成为整个二创社群中内容产量最高的创作者。然

而，较为讽刺的是，在这些所谓的“纠纠粉丝群”中，并没有纠纠本人的存在。这些粉

丝的互动主要局限于群体内部，他们通过群内的讨论与活动获得了群体认同和身份

归属感，但这种互动并未有效转化为与纠纠本人的直接联系，甚至部分用户并未关

注纠纠的个人账号。

从权力关系的角度来看，这一子群的成功更多地依赖对粉丝资源的整合与再利

用，而非与纠纠本人的直接联系。他们在以群体身份塑造和传播“纠纠”符号的过程

中，加速了对纠纠的符号盗猎，更便捷、快速地界定出他们达成共识的土味符号。但

是，在这一过程中，纠纠作为符号原点的身份逐渐模糊，甚至退化为粉丝群体互动和

身份建构的背景性存在。虽然这一策略的确拓宽了纠纠文化的边界，但也在客观上

稀释了纠纠本人本可以获得的社会关系。

3.“窝心WOZ2K—Mr糊小博”子群：工具化传播固化纠纠的土味形象

窝心WOZ2K、Mr糊小博的主要创作内容基本与纠纠无关，一位是鬼畜音乐创

作博主，一位是视频模板制作博主，两人都仅生产过 1～2条与纠纠有关的内容。之

所以能成功获取大量的社会资本，关键在于两人创造了一个以“我的好闺 Miz”（纠

语的关键符号）为原声采样的卡点视频模版，用户只需要上传几张照片就可以生成

随音乐卡点变装的视频。也正是因此，这两位博主吸引了大量非原生于该场域的博

主使用他们的模版进行内容创作。

该子群的核心策略在于“工具化”手段，他们通过设计视频模板，降低了二创参

与的技术壁垒，进一步刺激了纠纠符号的病毒式传播。这一策略虽然确实扩大了这

一文化的影响范围，然而这种工具化策略也显著削弱了纠纠符号的中心性和独特

性，使其从个体化符号逐步转变为群体消费的通用素材。在这一过程中，他们的模

板对纠纠的土味符号进行固定化、模式化，进一步巩固了“纠纠应该是什么样”“纠语

应该是什么样”的刻板印象。虽然这一策略促进了符号的扩散，但也将纠纠本人的

文化主导权进一步边缘化，使她更像是二创文化工业链中的“原材料”，而非文化意

义上的实际掌控者和阐释者。在这一过程中，纠纠自己甚至也开始套用这一模版进

行生产，这也反映出其本人对于自身符号解释力的丧失。

4.主流搞笑博主子群：大众流行文化改造土味符号

在前三个子群外，还出现了一个单向低频互动、联系松散、凝聚力较弱的特殊子

群。该子群中的主要参与者是拥有专业团队、丰富经验和庞大粉丝基础的专业搞笑

博主，代表人物有百乔有毛病、刘大悦等知名博主。

然而，他们对于纠纠的投入和关注远不如前三个子群，他们也很少被认为是二
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创群体成员。对于该子群而言，他们仅仅只是在部分镜头中提到了纠纠，甚至只是

在少量的“梗”中融入了纠纠元素，他们对于纠纠并不存在狂热或者崇拜。虽然如

此，由于这些主体拥有坚实的粉丝基础，因此很轻易获得了大量流量。例如，博主刘

大悦尽管只是在视频中融入了一句“纠语”并带上了纠纠的话题，就因此获得了 34.1

万点赞（在所有视频中位列第十）。

与其他子群通过模仿和互动对纠纠符号进行深入阐释不同，这些主流博主将符

号作为一种娱乐元素嵌入自己的作品，目的是借助纠纠的热度进一步引流和涨粉。

该群体中的成员由于需要迎合大众喜好，因此他们在上传内容时普遍会对纠纠符号

的呈现进行调整。虽然这一做法扩大了纠纠符号的传播范围，但也使纠纠逐渐脱离

其亚文化语境，被简化为符合大众消费需求的娱乐标签，也让这一亚文化的符号形

态发生了变异。

5.后果：土味符号的异化和束缚

总的来看，每个子群的互动客观上确实都增加了群体的生命力，扩大了传播范

围，并在互动中提高了这一亚文化的发展潜力。然而，纠纠在各子群中均出现了离

心化趋势，她不仅无力参与互动和二创，同时也缺乏参与互动和二创的意识。纠纠

不仅不断丧失对于自身符号的解释权，甚至还丧失了自身符号本可能获得的社会资

本和商业价值。在传播过程中，她早前塑造的“土味形象”还被不断地固化、模板化，

这也使其形象开始成为自身的束缚。

一方面，在土味二创文化发酵和传播的过程中，纠纠的符号已经开始出现了完

全脱离本人的趋势，土味二创群体甚至已经可以脱离纠纠开展独立的内容生产。在

“窝心WOZ2K—Mr糊小博”子群所创造的视频模板中，视频所用到的原声其实是川

芹在努力的模仿版，并非纠纠本人的声音。可见，即使纠纠不再生产与“纠纠”有关

的符号，这个群体依旧能维持运转。另一个案例中，纠纠在后期来到城市与晴朗、和

西八进行合拍，但由于她自己与晴朗、和西八在此前所阐释、界定的“纠纠”符号之间

存在差异，因此被网友批评“反而不像纠纠”，可见纠纠这一符号已经开始脱离本人

独立发展。

另一方面，当纠纠开始改变她的视频风格时，纠纠的媒介符号反而成为约束她

的框架，迫使她不得不保持以前的形象求得生存。随着纠纠的成名，纠纠本人通过

互动和学习在后期提升了媒体素养、拍摄技巧和审美品位。然而，她过去独特的口

音、不修边幅的装扮等媒介形象仍然是她受到关注和崇拜的关键因素，她很难直接

改变自身的媒介形象。由于短视频已成为她生活中不可或缺的一部分，纠纠只能在

原有的形象框架内进行内容生产。然而，这对纠纠并不公平。对于城市用户而言，

他们可以方便、随机地迁徙到不同的土味二创社区（晴朗、和西八等主体后期都进行

了转型）。但对于纠纠来说，她不得不服从和隶属于她曾经创造的那些符号，符号反

而成为她生活的束缚。

可以发现，中国城乡用户之间的数字鸿沟在土味二创文化中仍表现得相当突
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出。即使这一亚文化将土味网红置于“崇拜”中心，但由于城市用户拥有更高的媒介

素养、变现能力和内容制作水平，二创行为实际上更多地被城市用户所掌握。乡村

用户不仅缺乏必要的二创能力，也缺乏主动参与二创的意识，这导致他们在亚文化

互动中处于边缘位置。城乡用户间的这种能力和意识的差距，使得二创社群在内部

分层和互动过程中更多地强化了城市用户的主导地位，进一步加剧了城乡文化在数

字空间中的隔阂。由此可见，弥合数字鸿沟、提升乡村用户的网络素养和参与意识，

才是促使土味二创文化真正成为城乡融合桥梁的关键。

五、结语与展望：土味二创文化的未来

从本研究的实证结果来看，在土味二创群体中，虽然二创行为提升了土味文化

的活力和生命力，但城乡用户在数字媒介素养上的差距天然地推动着农村用户的边

缘化和土味网红的离心化，这也导致农村用户目前在这一文化当中所能收获的帮助

相当有限。甚至为了维持自身的“土味”形象，农村用户不得不顺从并有意保持自身

在媒介当中贫困、无知的状态。

在纠纠之后，这样的“悲剧”也依旧发生在一系列土味网红身上，符号异化的现

象甚至愈演愈烈。2022—2024年，网友们似乎找到了新的娱乐方式，他们热衷于“开

发新英雄”，即在互联网上寻找那些媒介素养不高、容易受到操纵的农村用户，并通

过直播切片、模仿等二创方式，将他们塑造成所谓的“土味网红”。大中国娜娜、万邦

迷姐、三梦奇缘、施柔儿、胡艺莲等用户，就是在这样的背景下诞生的一系列农村网

红。这些二创群体流连于不同的土味网红的粉丝群当中，甚至部分粉丝开始通过粉

丝群、直播连麦等渠道，试图对这些土味网红进行控制和操纵，并以挑拨、造谣等形

式强行让这些土味网红之间产生矛盾（被称为“世界大战”），以此构建一个扭曲、戏

谑的“土味网红世界观”。即使到了后期，当这些网红逐渐意识到自己的处境，想要

摆脱这种被操纵的命运时，却发现自己已经深陷其中，难以彻底脱离这个由二创群

体构建的“世界观”。他们的个人形象和价值观被扭曲，甚至在一定程度上被“符号

化”，成为二创群体手中的工具和娱乐对象。

但这并不是说这一文化注定会成为“悲剧”，其本身仍存在可引导的空间，也仍

有潜力成为城乡对话的平台。当前的关键限制在于，农村用户的媒介素养仍然较

低，他们普遍缺乏参与亚文化生产的能力和意识。这不仅影响了他们在文化生产链

条中的地位，也使得他们的表达方式和审美诉求难以被城市主导的亚文化场域所认

可和接纳。尽管短视频平台为农村用户提供了低门槛的创作机会，但缺乏专业性和

系统性媒介意识的支撑，使得他们在文化传播中始终处于被动地位，逐渐失去了对

符号的掌控权，甚至成为城市用户娱乐化消费的“原材料”。

因此，要通过这一文化促进城乡之间平等且有效的文化对话，关键在于如何为

农村用户创造更公平的文化参与环境，以及如何能够真正地提升农村用户的数字媒

介素养。通过教育培训、平台扶持等多种方式帮助农村用户提高媒介素养，让他们
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能够以更自主、更有意识的方式参与到符号生产和文化创作中，是推动这一对话的

核心路径。唯有如此，才能使亚文化成为真正多元、平等的文化生态场域，也才能在

符号的传播与再生产中，实现城乡文化的良性互动与共生发展。
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Marginalization and Decentralization:

An Analysis of Power Relations in Rural-style Re-creation Culture 

LU Hongcheng

Abstract: The development of rural-style (Tuwei) culture and the lowering thresh‐

old for short video production have given rise to an increasing number of re-creation 

groups, who produce content by imitating and re-creating materials from rural creators. 

However, there remains debate over whether rural-style re-creation culture fosters 

urban-rural cultural integration or exacerbates social stratification. Taking the re-

creation group of rural creator “Jiujiu” as an example, the analysis based on social net‐

work ethnography reveals that it is primarily urban users who truly create, utilize, and 

transform rural-style subcultures, while rural users are increasingly marginalized and pe‐

ripheral. Due to their lack of fundamental digital media literacy, rural users not only 

lack interpretive agency in this cultural space but are also constrained by the symbolic 

alienation imposed by their initial rural media image. To facilitate equal dialogue be‐

tween urban and rural areas through this cultural phenomenon, it is crucial to create a 

fairer environment for rural users to participate in cultural activities and enhance their 

digital media literacy, enabling them to engage in symbolic production more autono‐

mously.

Key words: Rural-style (Tuwei) Re-creation Culture; Social Network Ethnogra‐

phy; Power Relations; Jiujiu
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